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FORMATO PARA PRESENTAR LOS PROYECTOS POR EQUIPO

1.- Equipo:

Numero 2

2.- Nombre de los
integrantes del equipo:

Teresita Cérdova Castro

Carla Viridiana Cérdova Santos
Sofia Monserrat leon Vazquez
Ariadna Morales Sanchez

3.- Asignaturas que
imparten:

Costos Histoéricos

4.- Nombre del proyecto:

De flojo a genial, un cambio total

5.- Presentacion:

Al realizar la visita a la sucursal, identificamos la falta
de marketing hacia el producto de "Té Chai Latte".
Asi como posteriormente adquirimos el producto
para realizar un analisis detallado de sus
caracteristicas, asi como su precio, calidad, sabor y
presentacion, y en base a esto realizar una
propuesta de mejora a la distribucion del producto.

6.- Objetivo:

Implementar pantallas dinamicas en la sucursal, y
buscar un descuento

mediante una colaboracion con la empresa
SYSCOM

7.- Tiempo de realizacién:

3 meses

La metodologia
seleccionada para trabajar el
proyecto se divide en tres
fases:

(1) Preparacion
(2) Desarrollo y
(3) Comunicacion.

8.

- Fase de Preparacion

Lo que se sabe Lo que no se sabe

8.1.-ldentificar los temas de
aprendizaje que saben y los
gue no saben.

Técnicas de
marketing para
promocionar un
producto, analisis
de ventas y
marketing de un
solo producto.

Identificacion de
problematicas, identificacion
de costos, obtencién de costos
de materia prima y buscar
soluciones

8.2.-Realizar una lluvia de
ideas en la que se plantea la
solucién al problema.

Implementar: Pruebas gastrondmicas, Pantallas
dinamicas, Modificacion al menu, Menu con codigo
QR, Promocionar con volantes, Volverlo producto de
temporada de otofio — invierno.

La propuesta elegida para solucionar la
problematica es implementar pantallas dinamicas en
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la sucursal, y buscar un descuento mediante una
colaboracién con la empresa SYSCOM.

8.3.-Hacer una planeacion
paso a paso y por escrito.

30/05/2005{res semana

8.4.-Asignar tareas a cada
miembro del equipo para
encontrar la solucion al
problema.

Ariadna: Determinar la empresa para el desarrollo de
la investigacion, considerando los tiempos y la
informacion al alcance.

Carla: Obtener los antecedentes historicos de la
empresa para conocer el objeto de estudio.

Teresita: Analizar las caracteristicas del producto,
sabor, precio, calidad y presentacion.

Sofia: Elaboracion del marketing digital del producto
para su presentacion en las pantallas dinamicas.

8.5.- Fundamentar las
acciones que van a realizar

e Analizar la estrategia de marketing que tiene
en funcién la sucursal

uso del internet, el tiempo

en base a la informacion e Analizar los costos para elaborar la propuesta
obtenida. de mejora para la distribucion del producto
e Impulsar la propuesta de marketing para

evitar tener mermas, y obtener ganancias

8.6.-Recursos: Aqui se | Pasaje

contemplan los libros, las | Compra del producto

revistas, las computadoras, | Papeles

las hojas, los boligrafos, los | Lapiceros

espacios, las impresiones, | Impresiones

las pastas, los consumibles, | Paginas digitales

los materiales, las comidas, | Power point

las bebidas, los transportes, | Exel

las llamadas telefénicas, el | Word

Consultas web
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aire del celular, los costos de
envio, las impresiones y lo
que los equipos consideren
pertinentes, de acuerdo a la
naturaleza de su proyecto.

Tiempo aire
Uso de computadoras y celulares

8.7.- Elaborar un plan de
accion.

Reseonsnoie

8

9.- Fase de Desarrollo

9.1.-Grafica de Gantt.

9.2.-Programas, asignaturas,
objetivos y temas.

9.3.-Elaborar las evidencias.

9.4.-Construccion de un
marco de referencia en base
a la informacion encontrada.

9.5.-Organizacion de la
informacion y las fuentes
consultadas.

9.6.-Presentacion del reporte
en Word

Portada: nombre del proyecto, nombre de la
institucion, nombres de los integrantes del equipo y
nombres de los maestros.

indice del proyecto en donde se presenten las tres
fases del proyecto: fase de preparacion, fase de
desarrollo y fase de comunicacion.

financiamiento

10.- Fase de Comunicacioén
10.1.-Power Point
10.2.-Las evidencias
10.3.-El costo
10.4.-Fuentes de

10.5.-El impacto
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10.6.-La forma de evaluaciéon

10.7.-Rubrica

10.8.-Evaluacion del plan de
accion

10.9.-La bibliografia
consultada

10.10.-Anexos




Dra. Maria Teresa Pantoja Sanchez. Sélo para fines educativos.

PLANEACION ESTRATEGICA PARA LA ELABORACION DEL PROPYECTO INTEGRADOR

TEMATICA )E | DESCRIPCION DEL TEMA DE INVESTIGACION FECHA DE EJECUSION| TIEMPO
INVESTIGACION ESTIMADO
FASES | No. INICIAL FINAL ESTATUS OBSERVACION
= Identificacién y | Se determino qué la empresa elejida sera la 04/02/2025| 07/02/2025 | Una semana |concluido |Se determino la
\8 eleccion  de la|sucursal de la empresa Café la cabafia S.A empresa para el
% empresa con la|de CV. ubicada en plaza las Americas y el desarrollo de la
a problematica alcance que podemos tener hacia su mvesjngauon,
& informacion. Por lo tanto el producto elejido c'onS|derando los
es el de menor venta "Té Chai Latte". juempos Y,la
infomarcién
alcance.
Al realizar la visita a la sucursal, identificamos Se determino la
la falta de marketing hacia el producto de "Té problematica
] Chai Latte". Asi como posteriormente detectada en la
Planteamiento . .
I q | adquirimos el producto para realizar un empresa, la cual
.caro. ) € . a analisis detallado de sus caracteristicas, asi se describe
identificacionde a | , . .
o como su precio, calidad, sabor 'y claramente con
problematica ., . .
presentacion, y en base a esto realizar una los integrantes
propuesta de mejora a la distribucién del del grupo de
producto. 10/02/2025| 14/02/2025 | Una semana |concluiso | investigacion.




Planteamiento
claro de
propuesta de
posible solucién

la
la
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Implementar:  Pruebas  gastrénomicas,
Pantallas dindmicas, Modificacion al menu,
Menu con cdédigo QR, Promocionar con
volantes, Volverlo producto de temporada
de otofio - invierno. La
propuesta elejida para solucionar la
problematica es implementar pantallas
dindmicas en la sucursal,y buscar un
descuento mediante una colaboraciéon con la
empresa SYSCOM.

17/02/2025

21/02/2025

Una semana

Concluido

Se determino la
posible solucion
en la cual se
realizo una lluvia
de ideas de las
propuestas para
llevar acabo en lo
referente a la
posible solucién.
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ANTECEDENTES HISTORICOS: En 1991 nace

Se determino los

en la Ciudad de Villahermosa, Tabasco Café antecedentes
La Cabania; su fundador el Sr. Jorge Gonzalez hisotricos de la
Gutiérrez de Velasco, inicid el negocio con empresa para

un pequeno médulo de aproximadamente 2
m?2 en forma de cabafia. La gran visién de su
fundador y el esfuerzo de su equipo de

conocer bien el
objeto de estudio

Conoce tu | trabajo han logrado convertir a Café la
empresa Cabafia en una empresa pionera vy lider en
(Antecedentes el concepto de

Historicos) | Barras de Café, siendo la Unica empresa
Actividad o Giro, | 100% Tabasquefia que ha perdurado

Vision, Mision,| logrando mantener la tradicion de consumir

el buen café.
OBIJETIVO: Ser un lider en el mercado
MISION: Café La Cabafia es una empresa
donde nos entusiasma esforzarnos para que
nuestro producto, servicio y establecimiento
sean del total agrado de nuestros CLIENTES,
lo que nos hace ser ya
una tradicion

Objetivos, metas,
estructura organica

VISION: Ser
4 una empresa que comercialice excelencia

24/02/2025| 28/02/2025| Una semana | Concluido
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en Productos, Servicios y Franquicias
derivados del café, con presencia LIDER en
el mercado. Actividad o
giro: Comercial

DESARROLLO

Se investigo todo
el antedente de
la empresa,
considerando su

Elaboracion del
Marco Referencial:

Antecedentes .,
evlucion  como
5 03/03/2025 | 07/03/2025 | Una semana | Concluido |empresa.
Elaboracion del Se investigara vy
Marco Referencial: analizara la
Marco Teorico y informacion

6 | Marco Conceptual 10/03/2025 | 28/03/2025 | tres semanas | INICIO
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Planteamiento en
la elaboraciéon de
la Guia o Cripticos
en una serie de
pasos propuestos
para su desarrollo

Se desarrollara la
propusta de los
pasos aseguir par
dar la posible
solucion a la
problematica

31/03/2025 | 02/05/2025 | Dos semana planteada.
Se desarrollara la

Presentacion de la propuesta para la
posibile  solucidn elaboracion paso
con la evidencia de a paso de Ia
la  propuesta de posible solucién
una Guia o en donde
Cripticos en donde considere 0s
se establescan los criterios y
pasos aseguir para herramientas
su desarrollo para poder

05/05/2025 | 09/05/2025 | una Semana realzarlo
Conclusion de la Finalizacién de la
Guia para Guia de
elaboracion del elabroacion del
proyecto proyecto
integrador,con el integradro e
fin de recabar los iniciode la
puntos clave para conformacién de
considerar en el la presentacion
desarrollo de del proyecto.

la

presentacion de su 12/05/2025 | 16/05/2025 | Una semana
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proyecto
integrador.

COMUNICACION

Presentacion Se prepara
previa de la la
Diapositiva del presentacion
proyecto previa del
integrador proyecto
10 19/05/2025| 23/05/2025 | Dos semana integrador
Se programara la
elaboraciéon  del
video para |la
Preparacion del integracion  del
11| Video 26/05/2025| 30/05/2025 | Una semana proyecto
Se presentara
Presentacion del para su
12| Video 02/06/2025| 06/06/2025 | Una semana conocmiento
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PLAN DE ACCION

ACTIVIDAD DESCRIPCION DEL TEMA DE INVESTIGACION FECHA DE EJECUSION
FASES No. INICIAL FINAL DURACION RESPONSABLE ESTATUS OBSERVACION
é Identificacion y eleccion de la Se determino qué la empresa elejida sera la sucursal de la Se determino la empresa para el
g empresa con la problematica empresa Café la cabafia S.A de CV. ubicada en plaza las desarrollo de la investigacion,
< Americas y el alcance que podemos tener hacia su considerando los tiempos y la
E informacién. Por lo tanto el producto elejido es el de menor infomarcion alcance.
&5 venta "Té Chai Latte".
1 04/02/2025 07/02/2025|Una semana |[Morales Sanchez Ariadna concluido
Al realizar la visita a la sucursal, identificamos la falta de ISe  determino la problemdtical
marketing hacia el producto de "Té Chai Latte". Asi como detectada en la empresa, la cual
posteriormente adquirimos el producto para realizar un se describe claramente con los
Planteamiento claro de |a|anélisis detallado de sus caracteristicas, asi cémo su precio, integrantes  del grupo  de
identificacién de la problematica y calidad, sabor y presentacion, y en base a esto la propuesta investigacion.
posible solucién elejida para solucionar la problematica es implementar
pantallas dinamicas en la sucursal, y buscar un descuento
mediante una colaboracién con la empresa SYSCOM.
2 10/02/2025 21/02/2025|Dos semana  |Cordova Castro Teresita concluiso
. Se determino los antecedentes|
ANTECEDENTES HISTORICOS: En 1991 nace en la Ciudad de hisotricos de la empresa para
Villahermosa, Tabasco Café La Cabafia; su fundador el Sr. . X .
; ) U, . conocer bien el objeto de estudio
Jorge Gonzalez Gutiérrez de Velasco, inici6 el negocio con un
pequefio médulo de aproximadamente 2 m? en forma de
cabafia. La gran vision de su fundador y el esfuerzo de su
equipo de trabajo han logrado convertir a Café la Cabafia en
una empresa pionera y lider en el concepto de Barras de
Café, siendo la Ginica empresa 100% Tabasquefia que ha
Conoce tu empresa (Antecedentes perdurado logrando mantener la tradiciéon de consumir el
Historicos) : Actividad o Giro, Vision, | .o café.
MiSié."' Objetivos, metas, estructura OBJETIVO: Ser un lider en el mercado
organica MISION:
Café La Cabafia es una empresa donde nos entusiasma
esforzarnos para que nuestro producto, servicio y
establecimiento sean del total agrado de nuestros CLIENTES,
lo que nos hace ser ya una tradicion
VISION: Ser una empresa que comercialice excelencia en
Productos, Servicios y Franquicias derivados del café, con
presencia LIDER en el mercado. Actividad o Cordova Santos Carld
3 giro: Comercial 24/02/2025 28/02/2025|Una semana |Viridiana Concluido
é Elaboracién del Marco Referencial: Se investigo todo el antedente de
g Antecedentes, Marco teorico y Marco la empresa, considerando su
< Conceptual evlucién como empresa.
o 03/03/2025 28/03/2025|cuatro semana
Presentacion de la posibile solucién Se desarrollara la propuesta para
con la evidencia de la propuesta de la elaboracién paso a paso de la
una Guia o Cripticos en donde se posible  solucion en donde
establescan los pasos aseguir para su considere os criterios y
desarrollo herramientas para poder realzarlo
5 31/03/2025 16/05/2025|cuatro Semana|
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5 Presentacion previa de la Diapositiva Se prepara la presentacion previa
2 del  proyecto integrador  para del proyecto integrador
§ postriormente elaborar el video de la
g presentcién del proyecto
8
6 19/05/2025 30/05/2025|Tres Semana
Febrero marzo
semana semana
Actividad 1 2 3 4 1| 2 3 4

Identificacidn y eleccion de la empresa con la
problematica

Planteamiento claro de la identificacion
de la problematica




